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es postes a souder, des
masques et des équipe-
ments de sécurité, tout
le monde sait en vendre.
11 suffit d’aller chez le premier
distributeur d’équipements pro-
fessionnels venu pour s’en pro-
curer. Si Nicolas Donard et
Anthony Jeantet, respective-
ment 4gés de 26 et 30 ans a
I’époque, avaient suivi ce rai-
sonnement simpliste, ils n’au-
raient jamais franchi le pas de
la création d’entreprise. C’est
justement parce que ces pro-
duits sont hyper-spécialisés qu'ils
ont décidé de créer une enseigne
hyper-spécialisée. Pour éviter
de faire du généraliste, qui exis-
te partout, ils ont décidé de deve-
nir des spécialistes.
Lentreprise ID Soudage a donc
été fondée a partir de ce constat
et en dix ans, I'enseigne instal-
lée dans la zone Besancon-Thi-
se-Chalezeule est devenue le
numéro 1 franc-comtois de la
distribution de matériel de Sou-
dage. Uinterlocuteur préféré des

Devenu le numéro 1 franc-comtois

ID Soudage féte ses dix ans

L ’entreprise créee par Nicolas Donard et Anthony Jeantet poursuit
sa croissance exponentielle sur un marché trés spéecialisé ou elle
a su s’imposer comme leader. Bilan et perspectives.

serrureries, métalleries, tole-
ries, chaudronneries et autres
ateliers techniques des grandes
entreprises et collectivités
locales, avec plus de 10 000 réfé-
rences en catalogue. “Nous
avions réalisé 600 000 euros de
chiffre d’affaires la premiére
année. Nous sommes a 3,3 mil-
lions cette année. Nous sommes

passésde2a 13

personnes. Et ¢ca

“Notre continue & pro-
cataloguea &resser. Cette

. année, nous
reellement ferons encore une
boosté croissance @
Pactivité.” deux chiffres,

supérieure @
10 %” résume le
co-gérant Nico-
las Donard. Pour
compléter la
palette de ses
activités, ID Sou-
dage a lancé un
2010 un nou-
veau pole, com-
plémentaire,

dans la distribution d’équipe-
ments de protection individuelle,
qui représente aujourd’hui 30 %
de lactivité globale. Meilleure
preuve de la pertinence des choix
des dirigeants : “Le plus satis-
faisant est de voir que les clients
du début, nous les avons tou-
Jours” ajoute M. Donard. La taille
modeste de la structure permet
a ID Soudage de répondre plus
vite aux besoins. “La proximité
est essentielle, comme la notion
de dépannage.”

Mais c’est aussi grace a un volet
communication bien réfléchi
qu’ID Soudage a su se faire une
place dans le paysage industriel
régional. Un site web bien pen-
sé et également un catalogue
papier de prés de 600 pages,
actuellement remis a jour, ont
permis d’enraciner la notoriété
de I’enseigne aupres des pro-
fessionnels. “Ce catalogue a réel-
lement boosté Uactivité. Les pro-
fessionnels y trouvent toutes nos
références et quoiqu’on pense des
outils papier par rapport aux

outils numériques, ils restent
indispensables et beaucoup plus
simples d’utilisation pour les
clients avec lesquels on travaille.
Le catalogue 2017 est en pré-
paration” ajoute le responsable.
Pour autant, le développement
des outils numériques va de pair
: ID Soudage travaille sur le
développement d’applications
de conseil et de support, sur le
concept d’achat en ligne pour
ses clients, etc.

ID Soudage ne se repose pas sur
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Nicolas Donard, co-fondateur de ’entreprise ID Soudage.

les lauriers glanés en une décen-
nie. “Pour continuer & avancer,
nous embauchons de nouveaux
technico-commerciaux. Renfor-
cer le terrain et la logistique est
la clé de la réussite.” Les deux
associés réfléchissent a d’autres
projets de développement, peut-
étre territorial. “Avec les nou-
velles configurations des régions,
il est logique de penser a se déve-
lopper plus loin” laisse entendre
Nicolas Donard.

En attendant les prochaines

étapes de son développement,
ID Soudage va savourer la pre-
miere décennie écoulée a l'oc-
casion d'un temps fort que la
société organise les 15 et 16 sep-
tembre dans ses locaux : deux
journées techniques ouvertes a
tous avec démonstration de pro-
duits, mises en situation de
machines et animations tech-
niques. Histoire de... souder un
peu plus les relations entre I'en-
treprise et ses clients. m
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